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Watch-Promotion



* Entwicklung einer Promotion-Aktion fir BVLGARI pour Homme in
den bestehenden Distributionskandlen Parfiimerie, Drogerie, Fach-

Filialisten sowie BVLGARI-Geschdften (4 x in Deutschland).

Sotirio Bulgari
erdffnete 1884 sein erstes Juwelierge-

schéft in Rom. In der Via dei Condotti ist
heute noch das Stammbhaus untergebracht.
Hier wurde der einzigartige BVLGARI-Stil
entwickelt. Er griindet sich auf der
Wiederentdeckung und zeitgendssischen
Interpretation antiker rémischer
Handwerkskunst, der italienischen
Renaissance und rémischer Goldschmiede-
kunst des 19. Jahrhunderts.

Das innovative Design wird weltweit in
51 eigenen Geschéften —von Paris bis

Tokio - reprasentiert.




* Motivation des NOBILIS-Auf3endienstes (BVLGARI-Vertriebspartner)
zur Forderung des Hineinverkaufs.

* Information und Motivation der Fachverkdufer/-innen zur Durch-
setzung von Aktionsplazierungen, respektive Durchfithrung der
Gesamt-Aktion.

* Information und Motivation der Handelsfachberater/-innen fiir
eine aktive Unterstiitzung.

* Entwicklung einer markenaddquaten POS-Aktion, um Spontan-
kdufe zu erreichen, respektive Kaufimpulse zu setzen.

*Nutzung zielgruppenspezifischer Endverbraucher-Medien zur

Steigerung des Nachfragedrucks.

BVLGARI pour Homme

Maénnern gewidmet, die den diskreten
Akzent der eigenen Personlichkeit
suchen.

Hauptnote — aromatischer Darjeeling
mit der unverwechselbar frischen Zitrus-

note.

Herznote - intensiv, wiirzig nach
Pfeffer, Rosen- und Guajakholz.
Basisnote — Moschus als angenehmes
Gefiihl von Reinheit.
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*Beim NOBILIS Aufdendienst mittels attraktivem Incentive die

Leistungsbereitschaft und den Durchsetzungswillen fordern.

* Order-Impulse fir den Fachhandel zur Durchfiihrung der Aktion
und Erzielung von Sonderplazierungen entwickeln. Einsatz modular
aufgebauter Plazierungs-Items entsprechend der Absatzbedeutung

des Fachhandelspartners.

* Beim Endverbraucher mittels thematischen und visuellen Anreizen
die Beschdftigung mit BVLGARI pour Homme férdern und die Kauf-

bereitschaft starken.

NOBILIS

ist Distributionspartner von BVLGARI, mit
dem erkldrten Ziel, dem Mythos Parfum
auf hohem Niveau Vitalitdt und Wachs-
tum zu verleihen.

Nur ausgesuchte internationale
Marken werden mit viel Sensibilitét auf
den Markt gebracht — Marken, die den
Parfimerie-Fachhandel in besonderem
MaRe beleben konnen.



* Reduktion auf das Wesentliche
bestimmt den Charakter der
Anzeige von BVLGARI pour
Homme. Eleganz und Mdannlich-
keit —verkorpert durch Profil und
Farbwahl - ergeben die unver-

wechselbare BVLGARI-Typik.

In gleicher Typik die Anzeige fur
BVLGARI pour Femme.

Zwei Kampagnen - Ein Stil
Die Basis flr eine Promotion, die in Stil

und Inhalt diesen Look fortfiihren und
verstarken soll.



* Nutzung der BVLGARI-Produktpalette unter synergetischen BVLGARI

Grande Complication-Tourbillon*

Aspekten fiir die Promotion. BVLGARI ist nicht nur bedeutender Fiir Liebhaber komplizierter Mechanis-
men — ein Meisterwerk technischer
Juwelier und Parfum-Produzent, sondern auch Hersteller edler Geschicklichkeit.
Handwerkliche Fertigung tber mehrere
Uhren-Pretiosen. Monate, komplett aus 18 Karat Gold.

Wert: DM 210.000,-
* Hauptanreiz: Verlosung von 7 BVLGARI-BVLGARI Uhren als

Synonym fiir zeitgerechte Trdume. Die Verbindung hauseigener

Produktgruppen ist in diesem Fall eine ideale Basis, um Eleganz,
Noblesse und Unverwechselbarkeit zum Ausdruck zu bringen.
Markentypik und Eigenstindigkeit werden optimal genutzt und e
bewahrt.

» Diskretes Motto der Promotion-Aktion: = f

* Ein Beispiel aus dem hochwertigen Programm, kein Bestanditeil der Verlosung
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* Stand-/Grof3-Display zum Einsatz in
Grofdflachen mit und ohne Personal-

einsatz.

Ohne Zweifel

ist das charmante Angebot von Duft-
Sachets im Rahmen des Einsatzes von
Parfum-Beraterinnen ein wirkungsvolles
Instrument.

Zusatzlich wurden dabei die représen-
tativen A5 Gewinnspiel-Prospekte
Uberreicht.
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* Schaufenster-Hdnger in Ver- BVLGARI pour Homme-Range
Sie umfasst Eau de Toilette, Aprés-rasage,

bindung mit Standard Deko- Shampoo, Bade-Gel, Deodorant und
BVLGARI Luxus-Seife.

" Material wie Wiirfel, Tablare usw.
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* Theken-Display mit integrierter Die Gewinnspielkarte

B W L G iy H 1 Als Doppelkarte in raffinierter Optik.
Teilnahmeschein-Box und riick- Um die Asthetik des Themenschildes zu
wahren, wurde die Teilnahmeschein-Box
seitiger Duftproben-Entnahme, in das Bildmotiv integriert.
Das Motiv des Teilnahmescheines erganzt
komplett konfektioniert im konfektionierten Zustand wieder das
Hauptsujet.
angeliefert.




e Salesfolder zur klaren und Info-Leaflet
fur die Fachberater/-innen im edlen

ubersichtlichen Information der Transparentpapier-Look.
Information Uber die Extra-Verlosung
Fachhandels-Partner. von BVLGARI-BVLGARI-Uhren.
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* Reprdsentativer, markenaddquater
Teilnahmeprospekt mit integrierter
Gewinnspielkarte und edlem Briefum-
schlag als Beilage in ausgesuchten

Manner- und Frauentiteln.

Riicklauf

Der unaufdringliche, fast schon
geheimnisvolle Stil der Beilage-Promotion
verfehlte seine Wirkung nicht:

8,2% Rucklauf!

Ein beeindruckendes Ergebnis.



* Taschenrechner im stilvollen Trend-
look als Kontaktgeschenk fir
Hdndler und als pfiffiges Motiva-

tions-Entrée.

Exklusivitat rechnet sich

Die Leitlinie des Distributeurs ,handgreif-
lich” umgesetzt.

Ein vom Aufendienst mit Begeisterung
eingesetzter Opener zur Présentation der
Gesamtaktion.



* BVLGARI-BVLGARI Watch - das
begehrenswerte Incentive fur
den/die Fachberater/-in. Bei
jedem Endverbraucher-Gewinner,
der seine Bezugsquelle fiir
BVLGARI pour Homme-Produkte
schriftlich angab, konnte der/die
verantwortliche Fachberater/-in

mitgewinnen.

BVLGARI-BVLGARI Uhren

Mit dem markanten, zweifach eingravier-
ten BVLGARI-Logo auf der Liinette. Im
klassischen Design aus Stahl und hoch-
wertigem Lederarmband.

Weltweit nur in ausgesuchten Uhren-
fachgeschéaften und den BVLGARI-
Exklusiv-Dependancen erhiltlich.
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