DOKUMENTATION

odulaktionen fur Canon-Fachhandler



AUFGABENSTELLUNG

* Entwicklung von MalRnahmen, die den
Rein- und Rausverkauf via Fachhandel
unterstttzen, respektive forcieren.

e Einsatz auf nationaler Ebene.



ZIELSETZUNG

 Verkaufs- und kommunikationsorientierte
Unterstlitzung der einzelnen Canon-
Gebietsverkaufsleiter.

* Forderung der Abverkaufsaktivitaten des
Fachhandels.

* Verbesserung des kommunikativen outputs
beim Fachhandel zur Absicherung der
Canon-Markenstrategie.



STRATEGIE

* Schaffung eines MalRnahmenpaketes, das
dem Fachhdndler individuelle Méglichkeiten
gibt — abgestimmt auf seine regionalen/lokalen
Bedurfnisse — grol3e wie kleine Abverkaufs-
malnahmen durchzufiihren.

* Die Individualitat soll so allumfassend sein, dass
auch Claims und Hausfarben des Handlers kon-
zeptionell von Anfang an Berlicksichtigung fin-
den.



DEE

* Einsatz eines Aktionsprogrammes, das
Bausteinen gleich einsetzbar, ausbaubar und
erweiterungsfahig ist.

* Realisierung von Mallnahmen, die vom
einfachen Direct-Mailing bis zur umfangreichen
Verkaufsausstellung verschiedenste Aktions-
formen umfassen.

* [dee und Gestaltung orientieren sich am
Markenstil von Canon und bertcksichtigen
gleichzeitig den Kommunikationsstil des
Fachhandelspartners.

* Jede Aktion wird innerhalb des Aktionszeit-
raumes exklusiv fur den jeweiligen Partner
geblockt.



CANON CONTACTS

Die Anfangs-Idee

* Ein Zeichen setzen fir alle Aktivitdten im Dialog
mit den Kunden des Fachhandels.

* Kreation eines frischen, modernen und
unverwechselbaren Gestaltungssymbols.

» Dadurch Charakter und Eigenstandigkeit
fur alle vorgesehenen MalRnahmen schaffen,
die dem Dialog, der Begegnung, dem Sich-
Kennenlernen, dem Meinungs- und
Gedankenaustausch dienen.
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PRASENTATION

Ein Koffer voll Ideen

* Alle Aktionen als Handmuster so vorbereitet, wie
sie tatsachlich zum Einsatz kommen.
Eine bessere Informationshilfe fir die
Verkaufsmannschaft ist kaum denkbar.

* Die Beteiligungsmotivation fiir den Fachhan-
delspartner wird durch diese Darbietungsform

extrem geweckt.
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Aktion

AEET THE MIRACLE

Modul 1 (Mailing)

* Im Mittelpunkt stehen das Wunder der Farbe
und die kreativen Moglichkeiten der Canon
Farbkopiersysteme.

* Schon die Mailingkarte signalisiert durch die
reprasentative Blindpragung und den aufge-
klebten Cocktailpieker die Hochwertigkeit und
zugleich Lebendigkeit des Konzeptes.

* Durch den Ausbau mit Modul 2 und 3 gewinnt
die Aktion am Ort des Verkaufs zusatzlich an
Attraktion.

* Aber auch als reines Info-Mailing vermittelt die
Aktion: ,Hier stellen sich Profis fiir Farbe und
Anbindung vor!”

Mailingkarte ,Meet the Miracle” mit Cocktailpieker,
Faxblatt ,Fix ein Fax” und Briefumschlag
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Aktion

AEET THE MIRACLE

Modul 2 (Verkaufsraumdekoration)

* Je nach GroRe und Mdoglichkeiten des Handlers
zur Innen-, AulRen- und Schaufensterdekoration
und/oder zusatzlicher Plazierung einsetzbar.

P TSy
[ W TR
WML T CER FAREE
Themenplakat .
,Meet the Miracle”
|
I i |
o — -
Themenplakate -

Cocktailglaser




Aktion

AEET THE MIRACLE

Modul 3 (Veranstaltungsdekoration)

* Je nach GroRe und Mdoglichkeiten des Handlers
mit oder ohne Gewinnspiel flr
Hausausstellungen, Fach- und Publikumsmessen
oder gréRere Events einsetzbar.
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Aktion

TREFFER

Modul 1 (Mailing)

* Fulball — das Spitzenthema Nr. 1.
Zu fast jeder Zeit als reines Info-Mailing,
als Hausausstellung oder als groRRes Event
einsetzbar.

* Schon im Einladungsmailing sind individuelle
Aktionsangebote integrierbar.

« Dartiberhinaus kénnen eigenstandige Qualitats-
und Leistungsmerkmale des Fachhandels-
partners eingebaut werden.

Mailingkarte ,Treffer” mit Spielfiihrerarmbinde,
Faxblatt ,Treffer-Fax” und Briefumschlag
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Aktion

TREFFER

Querschnitt aus dem weiteren
Modulprogramm
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Aktion

GoLF CLASSICS

Modul 1 (Mailing)

* Golf, der ,edle” Volkssport. Top-Thema zur
Herausstellung von Produkt- und Service-
leistungen.

* Das Konzept ist offen genug, um Produkt-
schwerpunkte zu bilden oder das Gesamt-
angebot zu aktualisieren.

* Aktion besteht aus Exklusiv-Mailing fir nament-
lich bekannte Kunden und Standard-Mailing
zur Neukundenansprache.

"Por-1n-Fox

Exklusiv-Mailing: Einladungskarte mit echtem Golf-Tee aus Holz,
Faxblatt ,Put-In-Fax” und schmaler Rollcard (Versandhille)

Standard-Mailing: Einladungskarte mit Faxblatt ,Put-In-Fax” und Briefumschlag



Aktion

GoLF CLASSICS

3-er Serie Themenplakate

Querschnitt aus dem weiteren

Modulprogramm
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Aktion

KART CUP

Modul 1 (Mailing)

* Motorsport — das attraktive Thema fur eine
aullergewohnliche Aktion. Das Konzept bietet
jede Mdglichkeit, Produktschwerpunkte nach
eigenen Wiinschen und Zielen zu bilden.

* Gedacht als besonderes Event im Zusammen-
hang mit der Einladung auf eine Kart-Bahn oder
zu einem anderen motorsportlichen Ereignis.

* Aktion besteht aus Exklusiv-Mailing fir nament-
lich bekannte Kunden und Standard-Mailing
zur Neukundenansprache.

« Dartiberhinaus ist das Engagement eines natio-

nal oder regional bekannten Motorsportstars
eine publicitytrachtige MaRnahme.

Exklusiv-Mailing: Einladungskarte mit Rennwagen-Lichtschliisselanhénger,
Faxblatt ,Speedfax” und Rollcard (Versandhtille)

Standard-Mailing: Einladungskarte mit Faxblatt ,Speedfax” und Briefumschlag
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Aktion

KART CUP

Willkommensplakat

Themenplakat
,Erfolg wollen heilt Gas geben”

Querschnitt aus dem weiteren
Modulprogramm
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Aktion P

CAFE COMMUNICATION

Mailing-Modul

* Ein ideales Motto mit deutlichem Schwerpunkt
auf Verkaufsaktivitaten.

* Im Mailing (Modul 1) sind Verkaufsangebote die
wichtigste Botschaft.

* Thema und Konzept ermdglichen Nutzung aus
vielfaltigem Anlal: Firmenjubildum, Hausaus-
stellung, saisonaler Event, Themenaktion,

Workshop, etc.

Mailing-Klappkarte ,Café Communication” im Format A3,
Faxblatt ,Filterfax” und Briefumschlag
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Aktion

GoL¥ CUP

Mailing-Modul

* Eine besonders exklusive Aktion fir
ausgewadhlte Zielgruppen.

* Nur gedacht in Verbindung mit einem Golf-
Event.

* Das heif3t: Anmietung eines Golf-Platzes global

oder partiell und VIP-maRige Betreuung des
ausgewadhlten Kundenstammes.

Hochwertige Einladungskarte (DIN A4) ,Golf Cup”,
Antwortpostkarte und Briefumschlag
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